Projet de coopérative
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Introduction

Un projet de création de supermarché solidaire basé
a Sézanne.

Son but est de mettre en avant les produits locaux
avec la volonté de rémunérer les agriculteurs a leur
juste prix, de toucher une clientéle/bénévoles et des
financeurs susceptibles d’adhérer a ce projet de
création.



Notre proposition
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Cibles

Voici les cibles que nous souhaitons viser
par ce supermarché coopératif :

0 Agriculteurs et clients/bénévoles locaux
(cibles principales)

Financeurs et médias (cibles
secondaires)




Recherche de financement

ETAPE1 ETAPE 2 ETAPE 3

Financement via I'entourage + Financement participatif (Ulule, Elus locaux (Maire, conseil
aides régionales [national —JPp KissKissBankBank, etc) —Jp général, etc)

Obtenir des certifications pour le *Nécessite une communication déja Utiliser les étapes précédentes pour
commerce équitable élaborée. convaincre les élus locaux
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Recherche de financement

Aides de I'’entourage + régionales Financement participatif (Ulule, Elus locaux (Maire, conseil
[national KissKissBankBank, etc) : général, etc. ):
felldesice i otre entsurage e Paliers de financement e Financement sur court ou
e Certifications [eORElimo

e Récompense selon le montant
donné (Journée découverte & e Mise en avant de I'élu dans
la ferme, bon de réduction, la presse locale
panier offert etc)

e Aides en lien avec I'agriculture et
le commerce (Equitable, éco-
responsable)

TS

e Utilisation du financement
*Nécessite une communication déja élaborée. participatif




Stratéegie pour I'inauguration

Quels buts a cette inauguration:
e Présenter Coop 5l et les locaux ;
e Mettre en avant les agriculteurs et
clients/bénévoles, piéces maitresses du projet
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Comment se déroulera cet évéenement ? . — S
e Discours du président de Coop 51 et celui d'un ou ToTeTe w*

plusieurs élus avec coupé du ruban en amont ;
e Découverte du supermarché et de son
environnement ;
e Champagne, petits fours.



Stratéegie pour I'inauguration

Dans le cadre de cette inauguration, nous inviterons:
e Les agriculteurs;

_es clients et bénévoles ;

.es donnateurs ;

_.es habitants de Sézanne;

.d presse locale ;

le maire de Sézanne et son conseil municipal ;

e Président de la CC Sézanne Sud-Ouest Marnais ;

e Président du département de la Marne ;

e Président de la Région Grand-Est.

Comment ferons-nous la promotion de la cérémonie ?
e Réseaux sociaux (groupes, page) ;
e Affiches;
* Passages presse.




Support de communication

Passage radio

Mots clés:
e “Ensemble et autrement”
e “Respect de l'agriculture”
e “Un avenir pour nos enfants”

Cibles : Agriculteurs et futurs
clients/bénévoles.

G France Bleu Champagne-Ardenne &
2j-Q

Ce mardi 30 janvier dans C'est vous qui le dites !, dés 8h10, on parlera manifestation des
agriculteurs avec le créateur de Coop 57, un supermarché coopératif basé 3 Sézanne.

Avez-vous déja croisé des tracteurs sur la route ?

Vos réactions ci-dessous en commentaire ou au 03 26 48 20 00 a I'antenne (prix d'un appel
local) !

Elb J'aime Q Commenter ;:) Partager 0-



Strategie pour la pérennisation

Comment durer dans le temps apres I'inauguration ? e
e Fidélisation des bénévoles et des agriculteurs
e Création d'une communauté
e Atteindre des partenaires

Comment mettre en place cela ?
e Résedux sociaux
Affiches publicitaires
Panneaux publicitaires (long terme)
Un site
Llongue traine




RésedauXx sociaux

Facebook Instagram Linkedin
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Affiches/Panneaux publicitaires

Affiches Panneaux
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SEA
(Search Engine Advertising)

.\ Exemple de mots clés:
e Commerce coopératif Sézanne

Google Ads Search | e Supermarcheé solidaire Sézanne

e Magasin équitable Sézanne




Supports de communication

Post Facebook Affiche publicitaire

o COOP . i=w
2h-&
Chers amis de Coop 51,

ra -
Aujourd'hui, nous voulons exprimer toute notre gratitude envers vous, nos agriculteurs et NOTRE (oopERAl"“ (HERCHE A RASSEMBIER
clients/bénévoles fidéles, qui font de Coop 51 une communauté extraordinaire ! 7= = tEux ﬂl." AIME"‘I' DONNER Du SENS Au TRAVA“

Wy Votre soutien constant a été la force motrice derriére chaque étape de notre aventure

coopérative. Grice & vous, nous avons pu promouvoir des produits locaux, soutenir des nE Nos AGRIC“IJEURS “ARNMS.

agriculteurs passionnés, et construire une communauté plus forte et plus unie.

~ C'est grice & vous que nous sommes ici, & célébrer chaque petit succés et 4 grandir NOTRE SUPERMARCHE SOLIDAIRE A POUR MISSION DE METTRE
ensemble. EN VALEUR LES AGRICULTEURS ET DE MIEUX CONTROLER LE
“(" En choisissant Coop 51, vous contribuez a fagonner un avenir ol la solidarité et la durabilité CONTENU DE NOTRE ASSIETTE

sont au ceeur de nos actions. Chague achat que vous faites chez Coop 51 est un pas de plus Bienvenu chez Coop 51

vers un changement positif.

MERCI du fond du coeur pour votre fidélité et votre engagement envers notre vision
coopérative, Ensemble, nous créons quelque chose de spécial !

i Aidez-nous a célébrer en partageant vos expériences Coop 51 dans les commentaires !
Quel produit local avez-vous découvert chez nous et adoré ?

# Rendez-vous chez Coop 51 pour découvrir encore plus de trésors locaux !

#Merci #Fideélité #Coop51 #Solidarité #5ézanne

Supermarche solidaire

d5 Jaime () Commenter £ Partager




Supports de communication

Post Facebook Eléments mis en avant:
e Des photos illustrant I'effort partagé

s CoOD
2h-&

Chers amis de Coop 51,
Aujourd'hui, nous voulons exprimer toute notre gratitude envers vous, nos agriculteurs et

[ )
clients/bénévoles fidéles, qui font de Coop 51 une communauté extraordinaire ! 7= = . l , n tO n O rG to I re

Wy Votre soutien constant a été la force motrice derriére chaque étape de notre aventure
coopérative, Grace a vous, nous avons pu promouvair des produits locaux, soutenir des
agriculteurs passionnés, et construire une communauté plus forte et plus unie.

» C'est grace a vous que nous sommes ici, & célébrer chaque petit succés et & grandir
ensemble.

[ ]
“(" En choisissant Coop 51, vous contribuez a fagonner un avenir ol la solidarité et la durabilité . 2\
sont au cceur de nos actions. Chaque achat que vous faites chez Coop 51 est un pas de plus e re S u r e I I I e I I I e I e e S
vers un changement positif.

MERCI du fond du coeur pour votre fidélité et votre engagement envers notre vision

problématiques agriculteurs/ clients

. Aidez-nous a célébrer en partageant vos expériences Coop 51 dans les commentaires !
Quel produit local avez-vous découvert chez nous et adoré ?

i —— (Sentiment d’appartenance)
e Des émojis pour I'aspect chaleureux

 Des hashtags

Cibles : Agriculteurs et les futurs
clients bénévoles.



Supports de communication

Affiche publicitaire

e
y NOTRE COOPERATIVE CHERCHE A RASSEMBLER
= H o CEUX QUI AIMENT DONNER DU SENS AU TRAVAIL
E Ie me nts mis en ava nt = DE NOS AGRICULTEURS MARNAIS.
e Des photos illustrant la problématique abordée o m C  ap e C

CONTENU DE NOTRE ASSIETTE

Bienvenu chez Coop 51

e Mettre en avant pourquoi les gens iraient
chez vous dinsi qgue nos valeurs

e Utilisation des affiches (& papier recyclé) avec
une volonté de respecter I'environnement

Cibles : Agriculteurs et les futurs clients
bénévoles.




Scenario sur une cible identifiee

Succes : Agriculteur




Scenario sur une cible identifiee




MERCI DE VOTRE ECOUTE !




